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“De moderne marketeer kan niet meer om 
influencer marketing heen. Creators definiëren 

cultuur en transformeren de toekomst van media 
en commercie. Wereldwijd is er veel te lezen over 
ons vakgebied, maar in Nederland is er nog maar 

weinig onderzoek gedaan. Wij vonden het 
daarom hoog tijd worden om de Nederlandse 

consument eens de hemd van het lijf te vragen 
over de mate waarop zij geinfluenced worden."

Bron: Emerce



Het hoofddoel van de studie is om inzicht te verkrijgen 

over de feitelijke staat van influencer marketing in de 

Nederlandse markt, en daarmee adverteerders inzicht te 

bieden.

Voor dit onderzoek zijn in oktober 2022 meer dan 1000 

Nederlanders van 18 jaar en ouder gevraagd naar 

verschillende aspecten van Influencer Marketing. 

Het onderzoek en de meting is uitgevoerd conform de 

vereiste onderzoeksrichtlijnen. De resultaten zijn 

representatief voor de Nederlandse populatie van 18 jaar 

en ouder.

Onderzoek naar 
influencer marketing 
in Nederland.

Hoe het onderzoek is opgezet

Dit onderzoek is powered by

SIA.

www.storyboard-agency.com/SIA

https://www.storyboard-agency.com/sia


75%
...van de Gen-Z'ers volgt tenminste één influencer

61%
...van alle Nederlanders volgt tenminste één influencer





Nederlanders tussen de 18 en 25 jaar (Gen-Z)

€ 130 per jaar
Het bedrag dat de gemiddelde Gen-Z'er
per persoon per jaar uit geeft aan
producten of diensten die door
influencers worden aanbevolen.

Nederlandse 
bevolking

€ 80 per jaar
Het bedrag dat de de gemiddelde
Nederlander per persoon per jaar uit
geeft aan producten of diensten die
door infuencers worden aanbevolen.

Totale omzet van aanbevolen producten & diensten

€ 850 Miljoen



1 Enzo Knol

2 Nikkie Tutorials

3 Monica Geuze

4 Anna Nooshin

5 Gio Latooy

6 Yvonne Coldeweijer

7 Don de Jong

8 Kalvijn

9 Kaj Gorgels

10 Nienke Plas

* Deze influencers hebben de hoogste spontane bekendheid

Bron: Instagram @EnzoKnol Bron: Instagram @NikkieTutorials

Bron: Instagram @MonicaGeuze Bron: Instagram @AnnaNooshin



Bron: fosterandkin.com

Bron: krikkies.nl Bron: stelz.nl

Bron: nimya.com

Bron: skybox.nl





Creator Economy 
significant onder 
18-25 jaar

We vroegen de Nederlandse bevolking 
of ze wel eens een product of dienst 
hebben aangeschaft dat door een 
influencer zelf in de markt is gezet.

Een derde van de Gen-Z'ers tussen de 
18-25 jaar geeft aan dit wel eens te 
hebben gedaan.

Nederlanders van 18-25

35%

Nederlandse bevolking

20%
370 

Miljoen
Omzet in 

Nederlandse creator 
economy in 2022



Meer dan

50% van 18-25
Verwacht het komende jaar meer 
geld uit te geven aan producten 
en diensten die door invloedrijke 
creators worden aanbevolen.

Meer dan

33% van Nederland
(18-65) verwacht meer geld uit te 
gaan geven aan producten en 
diensten die door invloedrijke 
creators worden aanbevolen.
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